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ITAÚBRASIL 2009 HOMENAGEIA ROBERTO CARLOS E SEUS 50 ANOS DE MÚSICA
Série de eventos ao longo de doze meses inclui turnê por 20 cidades, show no Maracanã, megaexposição e concertos inéditos com cantoras, roqueiros e sertanejos 
fotos em alta resolução: www.factoriacomunicacao.com
Depois de homenagear a Bossa Nova no ano passado, o Itaúbrasil – projeto do Banco Itaú que tem como objetivo enaltecer e difundir o que o país tem de melhor – celebra, em 2009, um dos maiores ídolos da cultura popular do país. No ano em que comemora o cinqüentenário de uma carreira sem precedentes na história da música brasileira, Roberto Carlos será o protagonista de uma série de eventos ao longo dos próximos doze meses. 
O Itaúbrasil 2009 será ainda mais amplo do que a edição de estreia, no ano passado. No dia de seu aniversário, 19 de abril, Roberto Carlos inicia em sua cidade natal, Cachoeiro do Itapemirim (onde não se apresenta há 14 anos), uma turnê que percorrerá o Brasil e desembarcará, exatamente um ano depois, em Nova Iorque, dando início à fase internacional da excursão. Serão inicialmente 24 apresentações, em 20 cidades. A venda de ingressos será anunciada em breve. Clientes Itaú e Unibanco terão desconto na compra com cartões de crédito ou débito dos bancos. Clientes Itaú Personalité poderão adquirir seus ingressos antes da abertura oficial das vendas, em datas a serem divulgadas.
Para o roteiro do novo espetáculo, que conta com direção musical e arranjos do maestro Eduardo Lages, Roberto escolheu dentre as suas mais de 500 canções – a maioria registrada em 56 álbuns lançados no Brasil – aquelas que marcaram as diversas fases de sua trajetória. No dia 11 de julho, o show aportará no Maracanã para um público estimado de 60 mil pessoas.
A turnê movimentará números expressivos. Três carretas percorrerão simultaneamente cerca de 42 mil quilômetros do país transportando 70 toneladas de equipamentos de som, luz, palco e camarim. Para se deslocar, a equipe de 54 pessoas utilizará um avião, dois ônibus, 60 carros e 40 vans e ocupará quase mil quartos de hotéis. Somente durante a parte brasileira da turnê, Roberto Carlos computará 50 horas de vôo, cantará cerca de 35 horas e distribuirá um total de 3.456 botões de rosas vermelhas (12 dúzias a cada show) e 864 de rosas brancas (três dúzias por noite). Cada apresentação do artista gera cerca de 150 empregos diretos (produtores, seguranças, carregadores, bilheteiros etc) e mais de uma centena de indiretos (ambulantes, taxistas e outros).
Eventos especiais - A homenagem do Itaúbrasil ao único artista latino-americano a ter vendido mais discos que os Beatles e Elvis Presley (cerca de 100 milhões de cópias) incluirá também três shows especiais, todos com renda revertida para projetos sociais. No dia 26 de maio, 14 grandes vozes femininas sobem ao palco do Theatro Municipal de São Paulo no espetáculo intitulado ‘Elas cantam Roberto Carlos’. No dia 11 de agosto, o Ginásio do Ibirapuera reúne expoentes do rock brasileiro no show ‘Roberto Carlos Rock Symphony’. E finalmente, em março de 2010, ‘Emoções Sertanejas’ leva para o Estádio do Pacaembu algumas das maiores duplas e artistas do gênero. Os três eventos contarão com a participação do próprio Roberto.
Em janeiro de 2010, a OCA, do Parque do Ibirapuera, volta a abrigar uma exposição do Itaúbrasil. Com curadoria de Marcello Dantas, responsável no ano passado pela bem-sucedida ‘Bossa na Oca’, que contou a trajetória do gênero que internacionalizou a música brasileira, a ‘Expo RC 50 anos’ deverá ser a mais completa mostra já montada no país sobre um músico brasileiro em atividade. Além de reunir itens da memorabilia de Roberto Carlos, como o famoso calhambeque que deu origem à música homônima e foi recentemente reformado, de presente, por Emerson Fittipaldi, terá imagens, sons e objetos para contar, de maneira interativa e com recursos tecnológicos, a história do artista que é o único na história da música a ter lançado um disco por ano, por 48 anos consecutivos. 
Para chegar aos 180 minutos finais de imagens que serão exibidas na OCA, Marcello pesquisará um universo de cinco mil horas de filmes, especiais de tevê, programas jornalísticos e clipes. Um dos destaques do evento será a relação de Roberto com o meio ambiente, surgida antes dos movimentos que popularizaram a causa. Na pesquisa iconográfica estarão reunidas todas as capas de disco da carreira do “Rei’, inclusive aqueles lançados no exterior. A exposição contará ainda com o site interativo www.rc50anos.com.br, que por sua vez estará conectado ao hot site do Itaúbrasil (www.itau.com.br/itaubrasil) , onde poderão ser acessadas todas as informações sobre o projeto.
Vencedor do Festival de San Remo de 1968; detentor de prêmios tão diversos como o Grammy Internacional (1989); Grammy Lifetime Achievement Award’ (1991); Grammy Latino (2005 e 2006); Prêmios Sharp (1987), Shell (1997) e TIM (2003 e 2006); e Latin Music Award (2006), para citar alguns, Roberto Carlos é referência inconteste na história da música brasileira, idolatrado indistintamente por milhões de brasileiros, há várias gerações. E sua ligação com o Itaú vem de longe: Roberto é cliente do banco há mais de 30 anos.
Coletiva

O Itaúbrasil 2009 foi lançado em entrevista coletiva que contou com a presença de Roberto Carlos, grande homenageado desta edição, do Vice-Presidente do Banco Itaú, Antonio Matias, e do empresário do artista, Dody Sirena.

Confira abaixo trechos da fala de Roberto Carlos durante a coletiva:

"Sinto uma alegria muito grande em estabelecer essa parceria com o Itaú. É muito bom realizar uma parceria com quem confiamos há mais de 32 anos".

"Voltar a Cachoeiro de Itapemirim é sempre uma grande emoção, ainda mais para celebrar meus 50 anos de carreira. Terei que fazer um grande esforço para não chorar a cada minuto, será difícil segurar a emoção".

"Quando olho para trás, sinto uma alegria imensa por tudo que realizei. É muito difícil fazer um balanço, teria que passar mais de duas horas falando de momentos importantes da minha carreira". 

"Minha idéia com esse projeto do Itaúbrasil é fazer o máximo de shows populares, ir aonde o povo está".

"Nesses 50 anos, são inúmeras as lembranças. Alguns momentos me marcaram muito, como a Jovem Guarda, meu primeiro disco, o Festival de San Remo, entre outros".

"Quero lançar um disco de canções inéditas este ano. Estou trabalhando muito para isso. Já tenho algumas canções em parceria com o Erasmo Carlos e outras sozinho".

"Não sei explicar o meu sucesso. Só sei que trabalho muito. Gosto de tudo o que o povo gosta. Penso e sinto como o povo".

"Acompanho com muita atenção o que está sendo feito no cenário atual. Ouço o que é sucesso, o que toca no rádio. Procuro ouvir todo mundo e estou sempre aprendendo. Há muita gente talentosa trabalhando atualmente".

"Um dos meus primeiros ídolos foi o Bob Nelson. Quando comecei a cantar, gostava muito de Nelson Gonçalves e Alberto Fortuna".

"Minha parceria com Erasmo Carlos continua a mesma. A diferença é que demoramos mais a compor hoje em dia. Antes, fazíamos uma música em duas horas. Agora, podemos levar três dias, três semanas. Nossa autocrítica aumentou, passamos mais tempo escolhendo a palavra certa".

"Nas novas composições volto ao assunto que sempre falei e que para mim é o mais importante de todos: o amor. Quero continuar sempre falando de amor".
O roteiro da turnê (datas e cidades já confirmadas)

	TURNÊ ROBERTO CARLOS 50 ANOS DE MÚSICA 

	DATA
	CIDADE
	LOCAL

	19 ABRIL/DOM
	CACHOEIRO DO ITAPEMIRIM/ES
	ESTADIO DO SUMARÉ

	
	
	

	07 MAIO/QUI
	CARUARU/PE 
	

	08 MAIO/SEX
	RECIFE/PE
	

	09 MAIO/SAB
	RECIFE/PE
	

	21  MAIO/QUI
	ARACAJU/SE
	

	23 MAIO/SAB
	SALVADOR/BA
	

	26 MAIO/TER
	SÃO PAULO/SP
	THEATRO MUNICIPAL  (“ELAS CANTAM ROBERTO CARLOS”)

	
	
	

	03 JUNHO/QUA
	JOÃO PESSOA/PB 
	

	04 JUNHO/QUI
	NATAL/RN
	

	06 JUNHO/SAB
	FORTALEZA/CE
	

	09 JUNHO/TER
	TEREZINA /PI
	

	11  JUNHO/QUI
	BELEM/PA
	

	13 JUNHO/SAB
	MANAUS/AM
	

	
	
	

	11 JULHO/SAB
	RIO DE JANEIRO/RJ
	MARACANÃ

	
	
	

	10 AGOSTO/SEG
	ENSAIO
	

	11 AGOSTO/TER
	SÃO PAULO/SP 
	GINASIO IBIRAPUERA (“RC ROCK SYMPHONY”)

	08 ou 15 AGOSTO/SAB
	PORTO ALEGRE/RS
	

	16  AGOSTO/DOM
	VILA VELHA
	

	21  AGOSTO/SEX
	SÃO PAULO/SP
	GINASIO DO IBIRAPUERA

	22  AGOSTO/SAB
	SÃO PAULO/SP
	GINASIO DO IBIRAPUERA

	28  AGOSTO/SEX
	SÃO PAULO/SP
	GINASIO DO IBIRAPUERA

	29  AGOSTO/SAB
	SÃO PAULO/SP
	GINASIO DO IBIRAPUERA

	
	
	

	 18 E 19 /SET/SEX OU SAB
	CURITIBA
	

	
	
	

	17 OUTUBRO/SAB
	BRASILIA
	

	
	
	

	14 NOVEMBRO/SAB

	BELO HORIZONTE
	

	MARÇO 2010
	SÃO PAULO
	PACAEMBU (“EMOÇÕES SERTANEJAS”)


O Itaú e a cultura brasileira

O Itaú expressa seu compromisso com os principais desafios do desenvolvimento das comunidades em que está presente, através de investimentos sociais e culturais realizados por seu instituto e fundação.

O Instituto Itaú Cultural trabalha há 22 anos para fomentar, preservar e  democratizar o acesso à cultura. Ao longo desse período, o Instituto recebeu aproximadamente 5 milhões de visitantes e seu projeto Rumos contou com mais de 18 mil inscrições, levando as obras selecionadas a mais de 2 milhões de pessoas em todo o Brasil. O programa multidisciplinar abrange artes visuais, cinema e vídeo, dança, literatura, música e jornalismo cultural, entre outros. No campo virtual, o Instituto também produz as enciclopédias de arte e tecnologia, teatro, artes visuais e literatura. Em 2008, as enciclopédias obtiveram mais de 5,2 milhões de acessos.

Em 2008, o Itaú celebrou os 50 anos da Bossa Nova na primeira edição do programa Itaúbrasil, que tem por objetivo valorizar a cultura nacional. 
O Itaú também investe na expressão da cultura popular em todo o País, valorizando as comunidades em que está presente, como o Festival de Teatro de Curitiba, o Festival de Dança de Joinville, o Carnaval de Salvador, a Festa do Círio de Nazaré, em Belém, e a Festa de Nossa Senhora dos Navegantes, no Rio Grande do Sul. 

Alinhado à sua postura de valorizar o melhor do Brasil, em 2008 o Itaú se tornou patrocinador oficial da Seleção Brasileira de Futebol em todas as suas categorias. Valorizar um dos maiores símbolos da cultura nacional é também investir no que o Brasil faz de melhor.

No campo social, a Fundação Itaú Social atua com foco em educação e procura estabelecer parcerias com governos e entidades da sociedade civil para ampliar o alcance de suas iniciativas e colaborar para a construção de políticas públicas.

Mais informações:

Factoria Comunicação

Mario Canivello (mario@factoriacomunicacao.com)

Vanessa Cardoso (vanessa@factoriacomunicacao.com)
Tels (21) 2239.0835 / 2274.0131
Relações com Imprensa – Banco Itaú

Tel (11) 5019.8880 / 5019.8881

imprensa@itau.com.br
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